DISTRICT DES LANDES DE FOOTBALL

LE PLAN DE
COMMUNICATION

COMMUNICATION DIGITALE
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OBJECTIF DE NOTORIETE
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Faire connaitre son organisation en la présentant

sous son meilleur jour. Il est essentiel de garder un
lien avec l'image que souhaite renvoyer votre club.
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OBJECTIF D'IMAGE
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Image renvoyée doit-etre:

L

\ e Positive et créer un sentiment affectif
\ e Crédible (authenticité)
\ e Originale

§- Durable et dans 'air du temps
>

S



. LES CIBLES

NOUVEAUX ADHERENTS

o Attirer
e Proposer des choses nouvelles
e Mettre en valeur le club
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LICENCIES

e Sentiment d'appartenance
e Fidéliser
e [nteragir avec sa communauté

LES PARTENAIRES
e Visibilité

e Relation

e Développement



UN PLAN MEDIAS C'EST QUOI ?
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Le plan médias est indispensable
pour mener une communication
structurée. Ce dernier recense
toutes vos actions de visibilité
reparties tout au long de l'année

Cette étape vous permet de
définir une temporalité entre vos
posts et ainsi de gagner un temps
précieux
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. LES ETAPES o »

ANALYSE DE LA SITUATION DE
SON CLUB

-
@ DETERMINER LES OBJECTIFS
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‘\A CHOIX DES CANAUX ADAPTES

l
: PLANIFIER SES ACTIONS
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\E & AJUSTER SON PLAN MEDIAS
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PLAN MEDIAS

. EXEMPLE PLAN MEDIAS
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