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LES DIFFERENTS SUPPORTS DE
COMMUNICATION
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FACEBOOK f

Canal de base d'une bonne communication, §
facebook touche d'avantage une population de \

18 a 49 ans. N
53 \

€ District des Landes de Foot... ‘

\

Tres utile pour passer
toutes sortes
d'informations relatives
a son club

Ne pas oublier d'utiliser o
District des Landes de Football -
un format de Officiel
publication adapté 8,0 K followers - 43 suivie)s
\(proposé sur Canva par | K- Rl - Eel"s] -]

gxemple)

Créer Voir les outils

Publications A propos Vidéos Plus =
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INSTAGRAM @ §

Réseau social le plus utilisé et surtout par les §
jeunes, Instagram offre de nombreuses 1\
possibilités originales en terme de communication N\
digitale. \

\

Il est primordial de bien
definir en amont les
Informations partagées
sur les publications et
en storys

Tout comme facebook,
\ pensez a utiliser le
\ format adapté a votre
réseau social
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° Aimé par stademontoisfootball et 343 autres
personnes

districtlandesfootball B} Opposition U13G - Selection 40/
Selection 64 |

4 Ce mercredi 22 mars 2023, la séléction Landaise U13G

\ &tait opposée a celle des Pyr Atlantiques
Retrouvez les photos de cette rencontre ci-dessus '
§ h Q ® @
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" 'Trop souvent délaissé, le site internet est un
\ ' outil essentiel d'une bonne communication. Il
N permet de mettre en valeur l'actualité du club et
N de proposer des articles ou des interviews
\ rédigés pour les amateurs de lecture. Les liens
\de redirection depuis vOs réseaux sociaux




LINKEDIN
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Posts de lapage ] Hashiags | Posts diam, s

Pubs

Evénements
her teus les vinements

Hashtags
strctdeslandesdefooth._
G

: Beaucoup plus institutionnel, Linkedin revét un
N intérét dans l'‘approche d'un public actif
professmnnellement

Ce canal vous permet de proposer une
ommunication plus cadrée s'adressant

\

\ CO

§ directement a VOS partenaires
\é

conomiques par exemple.
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L'utilisation de Tik Tok reste peu fréquent pour\
les clubs. Toutefois, ce réseau éemergent \
permet de proposer du contenu divertissant et N
original. A la différence des autres canaux vu W
précédemment, Tik Tok touche les beaucoup \
plusjeunes (génération milenials). \

@manutd ©

214M  462,0M
Followers J'aime
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#ILOVEUNITED is coming to LA! =3
Click the link to register [{J

& http://www.manutd.com/en/iloveunitedLA?sourc...
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LES FORMATS DE PUBLICATIONS§
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Profile photos Profile cover Profile photos and Profile cover photos ‘.
} ; Company logo ‘
"\ 180x180 px ] P .
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1200x628 pX Page cover:
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Sponsored content images 502x282 PX
1080x1080 (04 1200x627 px Life tab company photos:
900x600 px
Square logo:
60x60 px
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Profile photos Carousels

Square
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/' upload a square image
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Portrait
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Stories
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