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LE FC DISTRIGT DES LANDES DE
FOOTBALL

CHIFFRES ET HISTOIRE
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LE FC DISTRIGT DES LANDES DE
FOOTBALL

RESULTATS ET EVENEMENTS

|

SENIORS

LE CLUB REALISE DE TRES BONNES
SAISONS DEPUIS PLUS DE 5 ANS EN
REGIONAL 1. LES DEUX RESERVES
SUIVENT LA MEME DYNAMIQUE
DANS LEURS CHAMPIONNATS
RESPCTIFS

JEUNES

LE CLUB A POUR OBJECTIF DE
METTRE SA FORMATION AU CENTRE
DU PROJET SPORTIF. LA QUASI-
TOTALITE DES CATEGORIES
EVOLUENT EN LIGUE.
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NOTRE PROJET

SPORTIF

SENIORS
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FEMININES
@ CREATION D'UNE ECOLE DE FOOT 100% FEMININE

MONTEE DE L'EQUIPE AET B DANS LES 2 ANS

U13/U15
@ CREATION D'UNE SECTION SPORTIVE

FORMATIONS
@ FORMER DES RESPONSABLES DE CATEGORIES
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NOTRE PROJET

ASSOCIATIF

INFRASTRUCTURES

@ CREATION D'UN TERRAIN SYNTHETIQUE

EVENEMENTIEL

&G?D PROPOSER D'AVANTAGE D'EVENEMENTS DURANT L'ANNEE

‘>

PARTENARIAT
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Réseaux Sociaux

Site internet

Panneau partenaires

Annonce presse / événement

Partenaire match

Sponsor short

Sponsor maillot principal

TARIF TTC Annuel
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LE SPONSORING ET LA DEFISCALISATION

LE SPONSORING EST TRES REGLEMENTE ET L’ENTREPRISE DOIT PROUVER QU’ELLE A PARRAINE PAR DES PREUVES
PHYSIQUES COMME UN CONTRAT, DES FACTURES, ETC.

COMMENT DEFISCALISER UN PARRAINAGE ?
IL FAUT DONNER PLUSIEURS ELEMENTS DE PREUVE POUR QUE LA DEFISCALISATION D’UN SPONSORING AIT LIEU :

« L’ENTREPRISE DOIT POUVOIR ETRE VISUELLEMENT IDENTIFIABLE : LORSQUE L’ENTREPRISE A INVESTI POUR UNE
CAUSE OU UNE PERSONNE, IL FAUT QUE L’ON PUISSE VOIR SON LOGO OU QUE LE NOM DE LA MARQUE SOIT VISIBLE.
EN EFFET, SINON, CE N’EST PAS CONSIDERE COMME DU SPONSORING ;

o LES SOMMES DEPENSEES, LE TEMPS OU LE MATERIEL DONNE NE DOIT PAS ETRE EXCESSIF. IL NE FAUT PAS QUE
L’ENTREPRISE SE METTE EN DIFFICULTE, NI QU’ELLE INVESTISSE TROP PAR RAPPORT AUX RETOMBEES ATTENDUES.
LE PARRAINAGE SE DOIT D’ETRE UN COUP DE POUCE AVEC DES RETOMBEES ECONOMIQUES ;

« LE MIEUX, POUR L’ENTREPRISE EST D’AVOIR UNE FACTURE TRES DETAILLEE. CELA PERMETTRA DE VOIR L'IMPACT
ET LES SOMMES DEPENSEES. LA FACTURE VA EGALEMENT PERMETTRE DE DEDUIRE LA TVA. IL FAUT QUE LA
FACTURE SOIT EDITEE PAR L’ASSOCIATION OU LA PERSONNE PARRAINEE ;

« IL FAUT ETABLIR UN RECU FISCAL DE SPONSORING : CE RECU EST LE MEME QUE POUR LE MECENAT (CERFA
N°11580) ;
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LE SPONSORING ET LA DEFISCALISATION

« POUR ENCORE PLUS DE TRANSPARENCE, L’ENTREPRISE PEUT PREVOIR UN DOSSIER EN INTERNE POUR MONTRER
EN QUOI CE SPONSORING §’INSCRIT DANS LA STRATEGIE MARKETING DE L’ENTREPRISE.

IL FAUT PENSER A BIEN CADRER LE SPONSORING, C’EST POUR CELA QU'UN CONTRAT EST PRIMORDIAL. CELA VA
PERMETTRE D'Y DEVELOPPER LES INTENTIONS DE CHAQUE PARTIE, LEURS ENGAGEMENTS AINSI QUE L’IMPACT QUE CELA
AURA SUR LES RETOMBEES POUR L’ENTREPRISE. LA DEDUCTION FISCALE D'UN SPONSORING, QU’IL SOIT SPORTIF OU
NON, N'EST PAS ACQUISE DE FAIT, IL FAUT JUSTIFIER SON PARRAINAGE.
DANS VOTRE COMPTABILITE, CES DEPENSES DOIVENT ETRE ENGAGEES POUR UN INTERET DIRECT LIE A VOTRE ACTIVITE.
IL FAUT ABSOLUMENT QUE LES DEPENSES SOIENT PROPORTIONNEES AUX RETOMBEES ECONOMIQUES ATTENDUES.
LORSQUE LA FACTURE EST EDITEE, LA SOMME EST INDIQUEE EN TTC, IL CONVIENDRA ALORS DE REPORTER UN TAUX DE
TVA EN SPONSORING.

LE MECENAT

o LE MECENAT EST DEFINI COMME UN SOUTIEN MATERIEL APPORTE SANS CONTREPARTIE DIRECTE DE LA PART DU
BENEFICIAIRE, A UNE EUVRE OU A UNE PERSONNE POUR L’EXERCICE D’ACTIVITES PRESENTANT UN INTERET
GENERAL

o L'ENTREPRISE BENEFICIE D'UNE REDUCTION D'IMPOTS DE 60 %DU MONTANT DU DON. CEPENDANT, LE MONTANT
DES DONS RETENUS POUR LE CALCUL DE LA REDUCTION NE PEUT PAS DEPASSER, SUR UN MEME EXERCICE, UN
PLAFOND DE 20 000 € OU 5%oDU CHIFFRE D'AFFAIRES ANNUEL HORS TAXE DE L'ENTREPRISE DONATRICE SI CE
DERNIER MONTANT EST PLUS ELEVE.
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CONTAGTS

GUINET KEVIN

CHARCE DE DEVELOPPEMENT

06 26 98 39 12

KGUINET@LANDES.FFF.FR

DA SILVA MATEO

 ASSISTANT
CHARGE DE COMMUNICATION
ET DARTENARIAT

07 69 39 17 42

MDASILVA.DLF@GMAIL.COM

CENTRE DEPARTEMENTAL DU FOOTBALL
725 RUE DES VIOLETTES - 40 400 TARTAS

”




